7.1: Aanbod en producentensurplus

- In hoofdstuk 5 heb je kennis gemaakt met een aantal begrippen: aanbodcurve,
consumentensurplus enz. In dit hoofdstuk maak je kennis met de tegenovergestelde
begrippen:

o Verkoopbereidheid: het bedrag dat de aanbieder minimaal per eenheid product wil
ontvangen, voordat hij tot aanbod overgaat.
o Producentensurplus: het verschil tussen de marktprijs en de verkoopbereidheid.

- De bereidheid en het surplus kun je weer in een grafiek weergeven. Hierin wordt het surplus
onder de lijn van de marktprijs weergeven. Als je dus geen surplus hebt, dan gaat je grafiek
over de marktprijs heen, in tegenstelling tot de vraagcurve. (zie figuur 7.2 en 5.2)

- Als de markprijs stijgt, dan stijgt het consumentensurplus dus ook.

7.2: De aanbodcurve nader bekeken

- Het aanbod van de gezamenlijke producten hangt af van een aantal factoren af:
o De prijs van het aangeboren product: stijging van de marktprijs = groter aanbod
o De prijs van de ingekochte goederen en diensten: goedkopere goederen en diensten
-> groter aanbod (meer materialen inkopen, voor dezelfde inkoopprijs)
o De gebruikte technieken: doelmatiger organisatie enz. 2 goedkoper geproduceerd
o Het aantal aanbieders: meer aanbieders = groter aanbod bij elke prijs.

De aanbodvergelijking

- Bij de aanbodvergelijking maken we ook gebruik van de ceteris-paribusvoorwaarde
- We kunnen voor de aanbodcurve ook een formule maken, die altijd de algemene gedaante
heeft van q, = ap + b, waarbij geldt data > 0,q, = 0,p = 0

Verschuivingen van de aanbodcurve

- De aanbodcurve kan op 2 manieren verschuiven:
1. Langs de aanbodcurve: verandering van de paprikaprijs door toegenomen vraag.
2. Van de aanbodcurve: een van de voorwaarde die onder de ceteris-
paribusvoorwaarde vallen veranderd:
e Afname van de prijs van de ingekochte goederen en diensten
e Verbetering van de productietechnieken
e Toename van het aantal aanbieders.
- Eenverschuiving naar rechts betekent dat bij iedere prijs meer paprika’s worden
aangeboden.



